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INtroduccion

Este manual recoge los enunciados vy las pautas
de aplicacion de nuestras principales identidades de marca:
social, actitudinal, verbal y visual.

Ha sido creado para que la aplicacion de las mismas sea
coherente y soélida y afiance una estrategia de marca
reconocible y duradera. Por eso, lo ponemos a disposicion
de todos aquellos profesionales que trabajen con Ecovidrio,
para facilitar su labor de interpretacion y articulacion segun
UNOS MISMOS criterios.

Este es un trabajo de equipo. Todos en Ecovidrio hemos

participado en su elaboracion y tenemos la responsabilidad
de velar por su correcta aplicacion.
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O1. ESTRATEGIA DE MARCA

Introduccioén

Nuestra estrategia de marca parte de la definicion

de lo que somos, lo que hacemos y por qué o hacemos;
de nuestra contribucidn social, de nuestros valores

y de aquellos atributos y formas de expresarnos que
nos diferencian.

Esta conceptualizacion se recoge en la herramienta

Brand Matrix. A partir de nuestro Propdsito corporativo,
definimos el resto de las declaraciones esenciales de nuestra
marca. Todas ellas, aplicadas de forma sostenida en el tiempo,
NOs guian hacia el aflanzamiento de una marca coherente,
solida y socialmente comprometida.
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Explicacion general

La herramienta mas valiosa para alinear
el propdsito y la personalidad con

los elementos de la cultura corporativa
de la marca es la Brand Matrix,
propuesta por Harvard tras una década
de investigacion. Construirla y aplicarla
permite aprovechar todas las fortalezas
del propdsito y derivarlas hacia las
claves de su identidad corporativa.

Propuesta de valor

Sintesis de nuestra oferta clave hacia
los publicos para que sea atractiva.

Voz / Expresion

CAmMo nos comunicamos
para que se Nos reconozca.

Misién y visién

Qué quiere lograr la marca y cémo lo hara
O en qué se inspira para conseguirlo.

Relaciones

Naturaleza de nuestro vinculo
con clientes y stakeholders.

Propésito

Descripcion de nuestra aportacion mas significativa
a la sociedad.

Valores / Cultura

Cuales son nuestros valores
y comportamientos corporativos.

Posicionamiento

Entendido como espacio perceptual
de la marca en su mercado.

Personalidad

Suma de nuestras caracteristicas
emocionales corporativas.

Atributos diferenciales

En qué somos mejores
frente a nuestros competidores.

indice




O1. ESTRATEGIA DE MARCA

Explicaciéon general

La herramienta mas valiosa para alinear
el propdsito y la personalidad con

los elementos de la cultura corporativa
de la marca es la Brand Matrix,
propuesta por Harvard tras una década
de investigacion. Construirla y aplicarla
permite aprovechar todas las fortalezas
del proposito y derivarlas hacia las
claves de su identidad corporativa.

MANUAL DE MARCA

Primera diagonal

Facilita la activacion de capacidades frente a los competidores.

Relaciones Posicionamiento

Voz / Expresion Personalidad

Misién y vision Valores / Cultura

Horizontal

Facilita las comunicaciones/marketing.

Propuesta Relaciones Posicionamiento
de valor

Mision y vision Valores / Cultura Atributos
diferenciales

Segunda diagonal

Facilita la activacion de capacidades relacionadas con la estrategia.

Propuesta Relaciones
de valor

Voz / Expresion

Personalidad

Valores / Cultura Atributos
diferenciales

Vertical

Facilita la interaccidon interna/externa.

Propuesta
de valor

Posicionamiento

Voz / Expresion Personalidad

Atributos
diferenciales

Mision y vision




Brand Matrix de Ecovidrio

Propuesta de valor

“Somos el unico SCRAP especializado en vidrio

que ofrece a las empresas una respuesta Unica

para la sostenibilidad de todos sus envases;

a las administraciones un modelo de gestion

de confianza y excelencia; y a la sociedad la garantia
de que avanza hacia un futuro responsable con las
siguientes generaciones”.

Voz / Expresion

Honesta - Ingeniosa
- Seqgura - Cercana
Atenta - Optimista

Misién (Qué)

“Ponernos al servicio de empresas, administraciones

y sociedad para hacer posible el cumplimiento solvente
y ambicioso de la legislacion en materia de gestion

de residuos de envases”.

Vision (Cémo)

“Aplicando nuestra experiencia especializacion y eficiencia
en la creacion de estrategias innovadoras que fomenten

la corresponsabilidad entre todos los actores de la cadena
de valor”.

Relaciones

- Corresponsables
Confiables

- Transparentes

- Proactivas

Propésito

“Hacer realidad la transformacién de nuestros pueblos
y ciudades ante los retos de la economia circular

para que el esfuerzo de empresas, administraciones

y comunidades prospere gracias a nuestro

conocimiento, dedicacién y capacidad de innovacién”.

Valores / Cultura

Las 5 'Es’ de los valores de Ecovidrio:

. Etica . Eficiencia
- Excelencia - Equipo
+ Ejemplaridad

Posicionamiento
“Ser el lider referente en la gestion de calidad

y excelencia del vidrio que garantiza los objetivos
de circularidad”.

Personalidad

Responsable - Noble
- Exigente - Colaborativa
Servicial - Alegre

Atributos diferenciales

« Especializacion en vidrio

Involucracion en la gestion integral del vidrio

+ Reputacion, legado y experiencia

- Uso de lainnovacion y la data para generar conocimiento
- Acompanamiento a todos los grupos de interés

- Comunicacion honesta y transparente

indice



O1. ESTRATEGIA DE MARCA

Brand Matrix de Ecovidrio

MANUAL DE MARCA

Propésito

"Hacer realidad la transformacion de nuestros pueblos

y ciudades ante los retos de la economia circular para

que el esfuerzo de empresas, administraciones y comunidades
prospere gracias a nuestro conocimiento, dedicacion

y capacidad de innovacion”.

Legitimo

La integracion de esfuerzos es su esencia mas auténtica, basada en la
iImportancia social, econdmica y ambiental de la transicion hacia la economia
circular. Ecovidrio impulsa esta transformacion, logrando que el esfuerzo

conjunto de todos los actores deé frutos y se traduzca en un cambio real.

Relevante

Este propdsito da lugar a explicar las distintas dimensiones de Ecovidrio.
Ademas, subraya un valor anadido propio: experiencia en la gestion, compromiso
en la accion y optimizacion de procesos, creacion de nuevos productos

y servicios, y anticipacion ante los retos de la economia circular.

Diferencial

Por un lado, capitaliza su presencia en ‘pueblos y ciudades’ como rasgo de su
proximidad. Ademas, esta formulado de forma mas ambiciosa e inspiradora que
sus competidores. Por ultimo, empasta con una personalidad humilde, sencilla

al reconocer el esfuerzo de todos los stakeholders.
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O1. ESTRATEGIA DE MARCA

Brand Matrix de Ecovidrio PI‘OpueSta de Va|0r

"Somos el unico SCRAP especializado en vidrio que ofrece

a las empresas una respuesta unica para la sostenibilidad de todos

Sus envases; a las administraciones un modelo de gestion de confianza
y excelencia; y a la sociedad la garantia de que avanza hacia un futuro
responsable con las siguientes generaciones”.

Describe a Ecovidrio a partir de su mayor diferencial racional
(especializacion en vidrio) reforzando su posicionamiento. Ademas,
alude a los beneficios que mas resuenan entre los principales stakeholders:

soluciones globales; modelo de excelencia; garantia de futuro responsable.
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O1. ESTRATEGIA DE MARCA

Brand Matrix de Ecovidrio PI‘OpueSta de Va|0r

“Somos unico SCRAP especializado en vidrio que ofrece
una respuesta unica para la circularidad de los envases”.

Utilizaremos esta férmula cuando necesitemos un descriptor general

que sintetice nuestra propuesta de valor.

MANUAL DE MARCA indice 11



O1. ESTRATEGIA DE MARCA

Brand Matrix de Ecovidrio

MANUAL DE MARCA

Atributos diferenciales

Especializacion en vidrio

Involucracion en la gestion integral del vidrio

Reputacion, legado y experiencia

Uso de la innovacion y la data para generar conocimiento

Acompanamiento a todos los grupos de interés

Comunicacion honesta y transparente

Nos distingue:
Especializaciéon. Clave: especializacion + material atractivo.

Gestion. Clave: involucracion; ventanilla unica + especializacion.

Acompanamiento. Clave: last mile con todos los stakeholders.

Innovacién. Clave: uso de la data para mejorar operativa + labor prospectiva.

Reputacién. Clave: prestigio de nuestro conocimiento, experiencia y trayectoria.

Comunicacioén honesta y transparente. Clave: esfuerzo real por conectar

con todos los publicos incluso en la forma de comunicarnos.

indice 12



O1. ESTRATEGIA DE MARCA

Brand Matrix de Ecovidrio POSiCiC)na m ientO

“Ser el lider referente en la gestion de calidad y excelencia
del vidrio que garantiza los objetivos de circularidad”.

Aspiramos a ser el lider en gestion de vidrio en el que se puede confiar.

MANUAL DE MARCA indice 13



O1. ESTRATEGIA DE MARCA

Brand Matrix de Ecovidrio M ISIO“

“Ponernos al servicio de empresas, administraciones
y sociedad para hacer posible el cumplimiento solvente

y ambicioso de la legislacion en materia de gestion
de residuos de envases”.

- Aunqgue resulta inspiradora es concreta, porque contiene una promesa
de cumplimiento para cada stakeholder y especifica el area de especializacion

y campo de accion de Ecovidrio (gestion de residuos de envases).
- Indica una postura proactiva y de apoyo hacia los clientes y la comunidad (al servicio).

- Laclave de esta actividad esta en la descripcion de lo que hacemos (cumplimiento).

MANUAL DE MARCA indice 14



O1. ESTRATEGIA DE MARCA

Brand Matrix de Ecovidrio VISIO"

"Aplicando nuestra experiencia especializacion y eficiencia
en la creacidon de estrategias innovadoras que fomenten
la corresponsabilidad entre todos los actores de la cadena de valor”.

- Destaca la importancia de la experiencia y la especializacion

(vinculo con el conocimiento y capacidades de Ecovidrio).

- Compromiso con la mejora continua propia de la excelencia
y wording que enlaza con la creatividad (creacion de estrategias innovadoras).

- Incluye la corresponsabilidad que menciona el plan estratégico
y refuerza el papel activo de todos los actores de la cadena de valor.

MANUAL DE MARCA indice 15



O1. ESTRATEGIA DE MARCA

Brand Matrix de Ecovidrio RelaCiOneS

Corresponsables

Confiables

Transparentes

Proactivas

Corresponsables: en particular hacia administraciones y empresas adheridas.
Confiables: hacia todos los publicos, en particular empresas.
Transparentes: hacia todos los publicos, especialmente administracién y empresas.

Proactivas: hacia todos los publicos.

MANUAL DE MARCA indice 16



O1. ESTRATEGIA DE MARCA

Brand Matrix de Ecovidrio Va |OI‘€S y CLI |tU I‘a

Ftica

Excelencia

Eficiencia

Equipo

Ejemplaridad

Entre paréntesis, el tipo de relacion con el que se relaciona de forma principal.

. Etica (Transparencia)

- Excelencia (Proactividad)
- Eficiencia (Confiables)

- Equipo (Corresponsables)

- Ejemplaridad (Todas las relaciones)

MANUAL DE MARCA indice 17



O1. ESTRATEGIA DE MARCA

Brand Matrix de Ecovidrio

MANUAL DE MARCA

Voz

Honesta y Transparente

Ingeniosa

Seqgura

Cercana

Atenta

Optimista

Honesta y Transparente: se relaciona con los rasgos ‘responsable’

‘exigente’ y ‘'noble’.

Ingeniosa: se relaciona con todos sus rasgos de personalidad, modulando

cada uno cuando corresponda.

Segura: se relaciona con los rasgos ‘responsable’ y ‘exigente’

Cercana: se relaciona con su personalidad colaborativa.
Atenta: se relaciona con su personalidad ‘servicial’, ‘noble" y ‘alegre’.

Optimista: se relaciona con su personalidad ‘alegre’ y puede relacionarse

con ‘responsabilidad’ (marca que confia en el impacto positivo).

indice 18
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Narrativa. Version larga
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021. NARRATIVA. VERSION LARGA

Narrativa. Version larga

MANUAL DE MARCA

Una organizacion es lider cuando inspira confianza.

Y ganarse la conflanza implica resultados,
solidez y una transparencia como la del vidrio.

Somos el unico SCRAP especializado que ofrece

o alas empresas una respuesta Unica para
la sostenibilidad de todos sus envases;

o a las administraciones un modelo de gestion
de confianza y excelencia;

o y a la sociedad la garantia de que avanza
hacia un futuro responsable con las siguientes
generaciones.

Podemos hacerlo porque nos avalan casi tres
décadas de experiencia, reputacion y trayectoria
de éxito como la unica entidad sin animo de lucro
que se implica directamente en todas y cada una
de las etapas de la gestion del envase vidrio.

Nos conoces, somos los del verde.

Cuando decimos todas y cada una),
lo decimos de verdad:

Somos conscientes de su compromiso
con la sostenibilidad y lo ponemos en valor
haciendo suyos nuestros logros.

Desde nuestro nacimiento trabajamos como
su mejor aliado orientando nuestro esfuerzo
en garantizar el cumplimiento excelente de sus
obligaciones en materia de gestion de residuos
de envases.

Somos expertos en el envase de vidrio,
pero ofrecemos una respuesta unica
para todos sus envases y materiales.

Ahora, mas que nunca y dado que
las exigencias se multiplican, reforzamos
nuestra apuesta de acompanamiento.

indice
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021. NARRATIVA. VERSION LARGA

Narrativa. Version larga

MANUAL DE MARCA

Tenemos al mejor equipo y una oferta

de servicios de alto valor en materia

de prevencion y ecodiseno de sus envases,
cumplimiento de sus obligaciones de reporte
y trazabilidad con el Ministerio, formacion

y defensa de sus intereses.

Todo con el compromiso de la mayor eficiencia
y transparencia.

Como siempre ha sucedido, pero evolucionando

a través de la innovacion, nuestro foco sigue
claro: sabemos gue nuestro deber fundamental

es incrementar la tasa de recogida separada

y la tasa de reciclado de envases de vidrio para
que Espana ocupe el lugar que le corresponde

en materia de circularidad y prosperidad
sostenible. Transformamos los envases en otros
nuevos. Todos, de verdad. Ya nos conoces, somos
los del igld verde, un icono de nuestras calles.

Somos el SCRAP mejor preparado para lograr

que se cierre el circulo porgue somos el unico que

se iImplica gestionando las operaciones en el terreno,
con los pies en el suelo. Y lo hacemos como pioneros
en Espana de la aplicacion de |a analitica de datos
para tomar decisiones innovadoras en residuos.
Yendo siempre mas alla, retando a lo establecido.

Aungue estamos centrados en la recogida
separada y de envase a envase, por ser
la mas circular, no nos qguedamos ahi:

Queremos alcanzar el residuo cero.

Y también buscamos nuevas vias para recuperar
material en plantas de RU o buscando usos
alternativos a materiales de desecho.

Hacemos todo |o necesario para evitar
gue un recurso de valor acabe en el vertedero.
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021. NARRATIVA. VERSION LARGA

Narrativa. Version larga

MANUAL DE MARCA

Nuestra presencia en todos los ciclos
del proceso nos convierte en guardianes
de la trazabilidad y la calidad de este
circulo perfecto.

Formamos equipo con recuperadores,
recicladores y vidrieros.

Garantizar la ambicion en los objetivos
es una obsesion para NOSotros.

Esta mirada global, nos permite ofrecer
Informacion transparente —como el vidrio—
y trazada a todos los niveles de la
administracion, ciudadanos y empresas.

Nuestra estrategia de sostenibilidad
NOS empuja a ser un agente del cambio
y a comprometernos a generar el menor
Impacto de todas nuestras operaciones.

Tenemos un gran reto por delante.

Pero nos guia la mision de ponernos al servicio
de empresas, administraciones y sociedad
para hacer posible el cumplimiento solvente

y ambicioso de la legislacion en materia

de gestidn de residuos de envases.

Y contamos con el gran propdsito de hacer
realidad la transformacion de nuestros pueblos
y cludades ante los retos de la economia
circular para que el esfuerzo de empresas,
administraciones y comunidades prospere
gracias a nuestro conocimiento, dedicacion

y capacidad de innovacion.

Afrontamos el futuro con vocacion de servicio
e inconformismo y con nuestros valores como
bandera: ética, excelencia, eficiencia, equipo

y ejemplaridad. Con E de Ecovidrio.
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021. NARRATIVA. VERSION LARGA

Narrativa. Version larga AliadOS de IaS empresas.
Companeros de las administraciones.

Movilizadores de ciudadanos
y hosteleros.

Ecovidrio

Conocimiento
Dedicacio

Resultados
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Narrativa. Version corta
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02.2. NARRATIVA. VERSION CORTA

Narrativa. Version corta

MANUAL DE MARCA

Una organizacion es lider cuando inspira confianza.

Y ganarse la conflanza implica resultados,
solidez y una transparencia como la del vidrio.

Somos el unico SCRAP especializado que ofrece

o a las empresas una respuesta unica
para la sostenibilidad de todos sus envases;

o a las administraciones un modelo de gestion
de confianza y excelencia;

o y a la sociedad la garantia de que avanza
hacia un futuro responsable con las siguientes
generaciones.

Tenemos un gran reto por delante.

Pero contamos con un gran proposito
para alcanzarlo:

“Hacer realidad la transformacion

de nuestros pueblos y ciudades ante los retos
de la economia circular para que el esfuerzo
de empresas, administraciones y comunidades
prospere gracias a nuestro conocimiento,
dedicacidon y capacidad de innovacion”

Podemos hacerlo porque nos avalan casi
tres décadas de

Experiencia
Reputacion
Y traye@@#oria de exito

Como la unica entidad sin animo de lucro que
se Implica directamente en todas y cada una
de las etapas de la gestion del envase de vidrio.
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02.2. NARRATIVA. VERSION CORTA

Narrativa. Version corta

MANUAL DE MARCA

Cuando decimos todas y cada una),
lo decimos de verdad:

En primer lugar, porque trabajamos con

la Industria en la prevencion, el ecodiseno

de envases y todas las obligaciones que elevan
su apuesta con el medioambiente a la altura
que exigen los nuevos tiempos.

También nos veras en las calles. Muy cerca de ti.
Llamandote a la accidn y al compromiso con
nuestras campanas. Y recogiendo del iglu verde

los envases para transformarlos en otros nuevos.

Todos.

Y asi, infinitas veces.

Porque el vidrio es el mejor ejemplo
de circularidad.

El material que puede reciclarse al 100%
sin perder calidad,una y otra vez,
en un circulo perfecto.

Un circulo al servicio del futuro al que
NOS asomamaos con vocacion de servicio
e inconformismo y con nuestros valores
COMO quia:

Etica. Eficiencia. Excelencia. Equipo.
Ejemplaridad.

Valores con E, de Ecovidrio.

indice
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02.2. NARRATIVA. VERSION CORTA

Narrativa. Versién corta Aliados de Ias empresas.
Companeros de las administraciones.

Movilizadores de ciudadanos
y hosteleros.

Ecovidrio

Conocimiento
Dedicacio

Resultados
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Claves de la identidad visual
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03.1. CLAVES DE LA IDENTIDAD VISUAL

Logotipos
Positivo Negativo
Version horizontal Version con tagline Version horizontal Version con tagline

QR ECOVIDRIO QR ECOVIDRIO QR ECOVIDRIO QR ECOVIDRIO

Conocimiento. Dedicacion. Resultados. Conocimiento. Dedicacion. Resultados.

Version vertical Isotipo Version vertical |sotipo

ECOVIDRIO ECOVIDRIO

MANUAL DE MARCA indice 31



03.1. CLAVES DE LA IDENTIDAD VISUAL

Sistema grafico

Paleta de color Tipografia Estilo ilustrativo Estilo fotografico

Figtree

ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXY/Z

abcdefghiklmnni
opqrstuvwxyz

0123456789 @

Pil@&%/*+()
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Logotipos

indice



03.2. LOGOTIPOS

Version horizontal. Positivo

Esta es la version horizontal
del logotipo de Ecovidrio.

Sobre fondos claros se aplicara
la version en positivo del logotipo.

MANUAL DE MARCA

Q ECOVIDRIO

indice
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03.2. LOGOTIPOS

Versién horizontal. Negativo

Sobre fondos oscuros se aplicara
la version en negativo del logotipo.

Q ECOVIDRIO

MANUAL DE MARCA 35



03.2. LOGOTIPOS

Version horizontal. Construccion

Para alinear correctamente

la version horizontal del logotipo
con otros elementos graficos se
toman como referencia las lineas
de construccion.

COVIDRIO

MANUAL DE MARCA indice 36




03.2. LOGOTIPOS

Versidnhorizontal. Area de reserva

Para generar area de reserva de la version
horizontal del logotipo se emplea el doble
del ancho del isotipo.

Este espacio de reserva no debe ser invadido

por ningun elemento extrano al logotipo para
mantener la legibilidad de este.

f ECOVIDRIO

X

2X
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03.2. LOGOTIPOS

Versién con tagline. Positivo

Esta es la version con tagline
del logotipo de Ecovidrio.

Sobre fondos claros se aplicara
la version en positivo del logotipo.

MANUAL DE MARCA

Q@ ECOVIDRIO

Conocimiento. Dedicacion. Resultados.

indice

38



03.2. LOGOTIPOS

Version con tagline. Negativo

Sobre fondos oscuros se aplicara
la version en negativo del logotipo.

Q@ ECOVIDRIO

Conocimiento. Dedicacion. Resultados.

MANUAL DE MARCA 39



03.2. LOGOTIPOS

Version con tagline. Otras lenguas

Esta es la version con tagline
del logotipo de Ecovidrio con su Catalan Gallego

QR ECOVIDRIO QR ECOVIDRIO

lenguas.
En contextos donde la lenqua oficial ) ) .. . ) ..
d Coneixement. Dedicacid. Resultats. Conecemento. Dedicacion. Resultados.

sea el catalan, gallego, euskera o
Inglés se prioriza el uso del logotipo
con su correspondiente traduccion
frente a la version en castellano.

Las versiones traducidas a otras

lenguas del logotipo con tagline

de Ecovidrio siguen las mismas

pautas de aplicacion que su version Euskera Inglés

' B ECOVIDRIO @ ECOVIDRIO

Ezagutza. Dedikazioa. Emaitzak. Knowledge. Dedication. Results.
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03.2. LOGOTIPOS

Version con tagline. Construccidn

Para alinear correctamente

la version con tagline del logotipo
con otros elementos graficos se
toman como referencia las lineas
de construccion.

COVIDRIO

v 7

Conocimiento.

MANUAL DE MARCA indice 41




03.2. LOGOTIPOS

Version con tagline. Area de reserva

Para generar area de reserva de la version
con tagline del logotipo se emplea el doble
del ancho del isotipo.

Este espacio de reserva no debe ser invadido

por ningun elemento extrano al logotipo para
mantener la legibilidad de este.

@ ECOVIDRIO

X Conocimiento. Dedicacidén. Resultados.

2X
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03.2. LOGOTIPOS

Version vertical. Positivo

Esta es la version vertical
del logotipo de Ecovidrio.

Sobre fondos claros se aplicara
la version en positivo del logotipo.

MANUAL DE MARCA

ECOVIDRIO
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03.2. LOGOTIPOS

Versidén vertical. Negativo

Sobre fondos oscuros se aplicara
la version en negativo del logotipo.

ECOVIDRIO
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03.2. LOGOTIPOS

Version vertical. Construccion

Para alinear correctamente
la version vertical del logotipo
con otros elementos graficos se

toman como referencia tas fineas
de construccion.

ECOVIDRIO
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03.2. LOGOTIPOS

Versién vertical. Area de reserva

Para generar area de reserva de la version
vertical del logotipo se emplea el ancho
del isotipo al 50%.

Este espacio de reserva no debe ser invadido

por ningun elemento extrano al logotipo para 1/2X

mantener la legibilidad de este.

i N,
) 7

COVIDRIO
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03.2. LOGOTIPOS

Tamano minimo

de reproduccién n E C O V I D R | O Q ECOVIDRIO

El tamarnio minimo de reproduccion

: : 25 mm
del logotipo horizontal es de 25 mm 200 px

A
Y

de ancho para soportes impresos
y de 200 px para soportes digitales.

El tamano minimo de reproduccion
del logotipo con tagline es de 35 mm
de ancho para soportes impresos

y de 300 px para soportes digitales.

Q ECOVIDRIO R ECOVIDRIO

A
v

El tamarno minimo de reproduccion
del logotipo vertical es de 15 mm Conocimiento. Dedicacion. Resultados.

A

35 mm
de ancho para soportes impresos 300 px

y de 100 px para soportes digitales.

ECOVIDRIO

A
Y

15 mm
100 px

ECOVIDRIO
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03.2. LOGOTIPOS

Convivencia con submarcas

Cuando sea necesario que el logotipo
de Ecovidrio conviva con el logotipo

de alguna de sus submarcas o iniciativas,
el logotipo de Ecovidrio ird siempre en
primer lugar.

S

& N
< >

Para generar una buena convivencia
entre los logotipos se emplea siempre

2X

el area de reserva pautado en el manual.

Se utiliza el érea de reserva
correspondiente a la version del logotipo
de Ecovidrio que se esté utilizando.

_____________________________ ————— = VIDRIO.VERDE.VIDA |

R — D —
X 2X
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03.2. LOGOTIPOS

Conviviencia con otros logotipos

Para generar una buena convivencia
entre el logotipo de Ecovidrio y el
logotipo de otras instituciones y
organizmos se emplea siempre el area
de reserva pautado en el manual.

Se utiliza el area de reserva
correspondiente a la version del logotipo
de Ecovidrio que se esté utilizando.

— FEDERACION-DE
MUNICIPIOS DE

|
f
|

f ECOVIDRIO

IMADRID

=

l N
< >

2X X 2X

A
Y
A
Y
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03.2. LOGOTIPOS

Aplicacién

Tanto en formatos horizontales
como en verticales y cuadrados,

el logotipo se podra alinear tanto

a las cuatro esquinas del documento

como al centro respetando el margen.

Se utilizara en cada caso la opcion
que mejor se integre en el diseno.

Estas pautas de aplicacion son

comunes a todas las versiones
del logotipo de Ecovidrio. (I

MANUAL DE MARCA

A ECOVIDRIO

A ECOVIDRIO

Q ECOVIDRIO

A ECOVIDRIO

A ECOVIDRIO

R ECOVIDRIO

R ECOVIDRIO

R ECOVIDRIO

Q ECOVIDRIO

R ECOVIDRIO

Q ECOVIDRIO

R ECOVIDRIO

R ECOVIDRIO

A ECOVIDRIO

R ECOVIDRIO
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03.2. LOGOTIPOS

Aplicacién

En redes sociales

Se prioriza el uso de las versiones
horizontal yvertical sobre
la version horizontal con claim.

Imagen de perfil: Se emplea el logotipo
unicamente en positivo y negativo
con fondo verde botella.

Cabeceras y formato vertical El logotipo
se aplica en la esquina superior derecha
O a mayor tamano centrado en €|
documento respetando los margenes.

Formato 1:1: El logotipo se aplica en las
cuatro esquinas a mayor tamano centrado

en el documento respetando los margenes.

Se respetan en todos los formatos

el drea de reserva y los tamanos minimos
de reproduccion especificados en
apartados anteriores de este manual,

asi como el area de seguridad que
corresponda a cada formato. (1

MANUAL DE MARCA

ECOVIDRIO

ECOVIDRIO

R ECOVIDRIO

R ECOVIDRIO

R ECOVIDRIO

R ECOVIDRIO

Q ECOVIDRIO

R ECOVIDRIO

A ECOVIDRIO

A ECOVIDRIO

B ECOVIDRIO
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03.2. LOGOTIPOS

Aplicacién del logotipo
sobre color

En el siguiente esquema se muestra
una representacion de la aplicacion
del logotipo sobre color o fotografia.

Sobre colores claros o imagenes
de tonos luminosos, se utiliza
la verson en positivo del logotipo.

Sobre colores oscuros o intensos,
se aplica la version en negativo
del logotipo.

Estas pautas de aplicacion son

comunes a todas las versiones del
logotipo de Ecovidrio. (1

MANUAL DE MARCA

Q ECOVIDRIO Q ECOVIDRIO Q ECOVIDRIO Q ECOVIDRIO Q ECOVIDRIO

R ECOVIDRIO Q ECOVIDRIO Q ECOVIDRIO R ECOVIDRIO Q ECOVIDRIO

Q ECOVIDRIO

&
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03.2. LOGOTIPOS

Usos indebidos

Se deben respetar los usos
canonicos del logotipo para
una aplicacion sdlida, legible

y coherente de la identidad visual. n E C OV ‘ D R ‘ 0

Estas pautas de aplicacion son
comunes a todas las versiones

del logotipo de Ecovidrio. (1 No deformar las
proporciones del logotipo.

P ECOVIDRIO

No utilizar el trazo
del logotipo.

d =COVIDRID ECOVIDRIO A

No utilizar el logotipo en colores No aplicar efectos o No modificar la composicion
distintos a los establecidos. degradados en el logotipo. del logotipo.
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03.3. ISOTIPO

Positivo

Sobre fondos claros se aplica
la version en positivo del isotipo.
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03.3. ISOTIPO

Negativo

Sobre fondos oscuros se aplica
la version en negativo del isotipo.
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03.3. ISOTIPO

Construccioén

Para alinear correctamente

el isotipo con otros elementos
graficos, se toman como referencia
las lineas de construccion.

MANUAL DE MARCA indice 57




03.3. ISOTIPO

Area de reserva

Para generar area de reserva
se utiliza el 50% del ancho
del isotipo.

Este espacio de reserva no debe
ser invadido por ningun elemento
extrano al isotipo para mantener
la legibilidad de este.

MANUAL DE MARCA

A

1/2X
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03.3. ISOTIPO

Tamano minimo
de reproduccion

El tamarnio minimo de reproduccion
del isotipo es de 8 mm de ancho
para soportes impresos y de 55 px
para soportes digitales.

55 px
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03.3. ISOTIPO

Aplicacién

Tanto en formatos horizontales como
verticales y cuadrados, el isotipo

se puede alinear tantoal centro de la
pieza como a las cuatro esquinas
respetando el margen del documento.

En todos los casos, se utiliza
la disposicion que mejor se integre
en el diseno.
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03.3. ISOTIPO

Aplicacién

En redes sociales

Imagen de perfil: Se emplea el isotipo
unicamente en positivo y negativo
con fondo verde botella.

Cabeceras y formato vertical El isotipo
se aplica en la esquina superior derecha
O a mayor tamano centrado en el
documento respetando los margenes.

Formato 1:1: El isotipo se aplica en las
cuatro esquinas a mayor tamano centrado

en el documento respetando los margenes.

Se respetan en todos los formatos

el drea de reserva y los tamanos minimos
de reproduccion especificados en
apartados anteriores de este manual,

asi como el area de seguridad que
corresponda a cada formato. (|

MANUAL DE MARCA
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03.3. ISOTIPO

Usos indebidos

Se deben respetar los usos
canonicos del isotipo para /_\
una aplicacion sdlida, legible O

y coherente de la identidad visual.

No utilizar el trazo
del isotipo.

No deformar las
proporciones del isotipo.

*

Salvo excepciones en las que se utilice

el isotipo como elemento grafico personalizado
en campanas de comunicacion tematicas.

En ese caso se usara exclusivamente como
elemento de comunicacion y nunca como No utilizar el isotipo en colores No aplicar efectos o e No modificar ni anadir elementos

una version del isotipo. distintos a los establecidos. degradados en el isotipo. a la composicion del isotipo®.
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034. TIPOGRAFIA

Figtree

Figtree es una tipografia sans-serif
contemporanea, disenfada para ser
versatil y legible en una amplia variedad
de contextos.

Se caracteriza por sus lineas limpias,
formas geométricas y una estructura
simple pero sofisticada. Los caracteres
son ligeramente redondeados, o que les
otorga un toque amigable y moderno,
manteniendo al mismo tiempo una
estética minimalista.

( Descargar tipografia )

MANUAL DE MARCA

abcdefghijklmn ABCDEFGHIJKLMN 0123456/89
Aoparstuvwxyz NOPQRSTUVWXYZ il ()&% $#

Figtree
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https://fonts.google.com/specimen/Figtree

034. TIPOGRAFIA

Figtree

Esta tipografia cuenta
con siete pesos tipograficos.

Se priorizan los pesos tipograficos
mas finos como light o regular, y se
utilizaran medium, semibold y bold
para destacados o jerarquias
tipograficas.

Se recomienda evitar el uso de los

pesos tipograficos Extrabold y Black.

MANUAL DE MARCA

AaBbCcl23

Light + Italic

AaBbCcl123

Regular + ltalic

AaBbCcl123

Medium + ltalic

AaBbCcl123

Semibold + Italic
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034. TIPOGRAFIA

Jerarquias tipograficas

Para facilitar la legibilidad
y comprension de los contenidos

se establecen jerarquias tipograficas.

Para ello, se pautan cuerpos
y estilos diferentes para titulares,
texto corrido o destacados.

MANUAL DE MARCA

Antetitulos, ladillos y pies
Figtree Medium Mayuscula

—o

SOBRE NOSOTROS

Una organizacion lider
que inspira confianza

Somos los del verde

Somos el unico SCRAP especializado que ofrece: a las empresas una respuesta
unica para la sostenibilidad de todos sus envases; a las administraciones
un modelo de gestidon de confianza y excelencia; y a la sociedad la garantia

de que avanza hacia un futuro responsable con las siguientes generaciones.

Tenemos un gran reto por delante. Pero contamos con un gran proposito
para alcanzarlo: “Hacer realidad la transformacion de nuestros pueblos

y ciudades ante los retos de la economia circular para que el esfuerzo

de empresas, administraciones y comunidades prospere gracias a nuestro

conocimiento, dedicacion y capacidad de innovacion”

( Saber mas >

La hosteleria,
nuestra aliada

El sector hostelero es un gran motor
para la economia y el desarrollo.
Somos un pais de bares y nosotros
trabajamos para que esos bares se
comprometan con el reciclaje de
envases de vidrio y contribuyan a la
lucha contra el cambio climatico

y la sobreexplotacién de los recursos.

-t

Nuevos planes de accién

Ecovidrio pone en marcha mas de sesenta
nuevos planes de accidon de cara a cumplir

los objetivos marcados en el afio 2030.
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034. TIPOGRAFIA

Alineacion al alto (parte superior)
Su brayado El subrayado debe alinear a la parte superior

del texto teniendo en cuenta tanto las ascendentes
como los puntos o tildes del texto.
Uno de los elementos tipograficos El espacio de las ascendentes, puntos o tildes se

mas destacados en Ecovidrio es el uso tendrd en cuenta tanto en los textos que contenga
caracteres de este tipo (8,d,é,h,i k1,6,t,4) como

de subrayados para enfatizar . o
en los que Nno, donde ese €Spaclo permanecera vaclo.

o destacar frases o palabras clave.

Este recurso se aplica siempre
en verde manzana, empleando el peso

semibold en la tipografia.

B D o - o 9 - y 4
| cubrayado debe ajustarse UDH 0 rga NiIZacion ]Ide]‘ Aineacin sl ancho

exactamente al texto, sin dejar espacios

exactamente al texto,
entre el borde del subrayado y las letras. a sangre con el primer

y el dltimo caracter.
Debe abarcar todo el ancho del texto,
y en altura debe alinearse con las

ascendentes y las descendentes del texto, Alineacién al alto (parte inferior)

asi como con puntos y tildes. El subrayado.debe alinear a la parte inferior
del texto teniendo en cuenta las descendentes
del texto.

En aquellos softwares que esté disponible
, . El espacio de las descendentes se tendra en cuenta
(PowerPoint, Word, Paper, etc.) se usara pact raen ey
tanto en los textos que contenga caracteres de este

la opcidn de subrayado preestablecido. tipo (g,j,p,q) como en los que no, donde ese espacio
permanecera vacio.
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034. TIPOGRAFIA

Alternativa de sistema

La tipografia de sistema se utiliza
unicamente cuando no sea posible

emplear la tipografia corporativa.

En esos casos concretos se emplea

la tipografia Arial para sustituir a la

tipografia corporativa Figtree.

Figtree

AaBbCcDd 1234

Arial
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034. TIPOGRAFIA

Recomendaciones R a

" Enredes sociales

Para que el uso de la tipografia
sea consistente debemos seguir

Para garantizar la legibilidad
se evitan los textos por debajo
de 14 pt. en estos formatos.

Hacer realidad la transformacion
de nuestros pueblos y ciudades ante los retos de
la economia circular para que el esfuerzo
de empresas, administraciones y comunidades uede
prospere -g,racias a ngestro cqnocimigpto, i\ Workshop: fngfﬁeﬁat?ifaalﬁz?gifr;iezas
dedicacion y capacidad de innovacion. T Conoce el vidrio mas expresivas.

las siguientes recomendaciones: S
©, | 08/11

La tipografia puede emplearse

Cuando el sistema operativo

no permita el uso de la tipografia
corporativa se emplea la
alternativa de sistema (Arial)

Subrayados

Uno de los elementos tipograficos
mas destacados en Ecovidrio es el
uso de subrayados para enfatizar

o destacar frases o palabras clave.

Este recurso se aplica siempre

en verde manzana, empleando el

peso semibold en la tipografia y J |

ajustando los margenes tal y como

. . J Y . Grandes numerales Destacado

se indica en el apartado anterior.
Los numerales pueden aplicarse Pueden emplearse modulos
a grandes tamanos para dar cuadrados para destacar
expresividad a las piezas. 10 informacion.
Sobre fondos en verde medio Se aplican siempre en verde
y verde oscuro se emplean manzana sobre imagen o fondo
en blanco a una opacidad del 20% de color. Tanto la tipografia como

los iconos se utilizan en negro.

Sobre fondos en menta, azul,
cremay salmon se emplean en
blanco a una opacidad del 50%
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03.5. COLOR

Paleta de color

La paleta consta de doce colores,

CoNn un mayor peso de tonos verdes,
asociados histéricamente a la marca por
su vinculo con el vidrio. El verde botella
es el color principal, seguido de verde
medio, verde manzana y blanco, que
aporta equilibrio y luminosidad.

Como colores secundarios, se emplean
cuatro tonos pastel: crema, menta,
salmon y azul. Ademas, la paleta incluye
dos tonos de gris, un negro para dar
modernidad y un amarillo utilizado
puntualmente para anadir frescura en
recursos como la ilustracion, generando
un vinculo con el amarillo del iglu.

Se emplean los valores RGB

y Hexadecimal para materiales digitales
y los valores CMYK'y Pantone para
materiales impresos.

MANUAL DE MARCA

Verde botella

HEX  #005746
RGB 0,87 70
CMYK 90, O, 60, 60
PANTONE 343 C

Blanco

HEX  #FFFFFF
RGB 255,255, 255
CMYK 0,0,0,0

. HEX H#E7E7E7
Gris

RGB 231,231, 231

Claro CMYK  0,0,0,10

HEX

Negro RGB

Amarillo HEX

PANTONE Cool Gray 1C

Verde medio

HEX  #009556
RGB 0, 149, 86
CMYK 88, 0, 83, 21
PANTONE 7731 C

Verde manzana

HEX  #76E5A3
RGB 118, 229, 163
CMYK 50,0, 40,0
PANTONE 352 C

n HEX  #9D9D9D
Gris

RGB 157,157,157

medio CMYK  0,0,0,50

PANTONE Cool Gray 8C

#262626 CMYK 0O, 0,0,100
38, 38, 38 PANTONE BLACK C

#FFEE3B RGB 255,238, 59 CMYK 0,0,90,0 PANTONE 102 C

Menta

HEX  #DOE7D4
RGB 208, 231, 212
CMYK 20,0,15,0
PANTONE 621 C

Crema

HEX  #FFFBDF
RGB 255, 251, 223
CMYK 0,0, 20,0
PANTONE 7499 C

Salmon

HEX  #FFE3D7
RGB 255,227 215
CMYK 0O, 15,15,0
PANTONE 4031 C

Azul

HEX  #D9ECFB
RGB 217,236, 251
CMYK 20,0,0,0
PANTONE 290 C
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03.5. COLOR

Porcentajes de uso

Este esquema representa

el porcentaje de uso de la paleta
corporativa y la prioridad de uso
de cada color.

La identidad visual de Ecovidrio
prioriza el uso de los tonos verdes,
blanco y gris sequido del crema,
salmon y azul. El amarillo y el negro
tienen un uso puntual para

llustraciones y textos respectivamente.

MANUAL DE MARCA

Verde botella

Blanco

Amarillo

Verde medio

Verde manzana

Menta

Crema

Salmaon

Azul
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03.5. COLOR

Recomendaciones

Para que el uso del color sea
consistente se deben sequir

las siguientes recomendaciones:

MANUAL DE MARCA

Color en las ilustraciones .

En las ilustraciones, se debe
evitar el uso de otros colores
(pertenecientes a la paleta
corporativa 0 no) que no sean
los pautados en el manual.

( 03.7 Estilo ilustrativo )

Fondo de color

Se pueden usar como fondo todos
los colores de la paleta corporativa
a excepcion del negro y el amarillo.

En redes sociales .

Se aplican siempre los colores
corporativos utilizando los valores RGB.

Se evita incluir colores que no
pertenezcan a la paleta corporativa
salvo, de forma excepcional, cuando
se requiera para crear lineas graficas

0 campanas de comunicacion concretas.

:Quieres una tapa?

eCcovares

ECOVIDRIO

Uso del amarillo

Se reserva el uso del color
amarillo para el emblema,

las ilustraciones y para algunos
destacados puntuales.

Una organizacion lider
gue inspira confianza

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla.

#Sostenibildiad #Ecovidrio #Futuro

Uso del negro

Se reserva el uso del color

08

negro unicamente para textos

e ilustraciones.

indice

/3



03 6 Recursos graficos
O
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03.6. RECURSOS GRAFICOS

Emblema

Ecovidrio cuenta con un emblema
caracteristico de la marca: la ilustracion
de “solo vidrio” de los contenedores verdes.

El emblema se emplea principalmente en
materiales corporativos de caracter mas
informal, y que permitan un tono mas
expresivo y amable.

Puede emplearse tanto en cinco tintas
COMO a una sola tinta. Se prioriza el uso

del emblema a una sola tinta en aquellos
soportes en los que sea necesario optimizar
el uso de tinta.
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Emblema a cinco tintas

si, G
O A
& Y

2
>

3
>
‘0 @

N Colores
@® Negro

O Blanco

® \erde botella
Verde manzana
Amarillo

Emblema a una tinta

—0

Colores
@® \/erde botella
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03.6. RECURSOS GRAFICOS

Versiones en otras lenguas

El emblema cuenta con versiones especificas Cataldn Euskera Gallego
en las lenguas oficiales tanto en su aplicacion
a tres tintas como en su aplicacion
monocromatica.

En contextos donde la lengua oficial sea

el catalan, gallego o euskera se prioriza el uso
del emblema con su correspondiente traduccion
frente a la version en castellano.

Las versiones traducidas a otras lenguas' !
del emblema siguen las mismas pautas de
aplicacion que su version en castellano.
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03.7.  ESTILO ILUSTRATIVO

Estilo

Ecovidrio cuenta con una

estilo ilustrativo que permite a la marca
expresar y representar de manera
sencilla escenas y procesos complejos
relacionados con el reciclaje del vidrio
desde un tono amable, cercano, alegre
y moderno, en linea con los atributos
de su personalidad.

MANUAL DE MARCA

O
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03.7.  ESTILO ILUSTRATIVO

Construccion

Las ilustraciones se componen a partir
de una reticula isométrica, que otorga
una sensacion tridimensional, asi como
de formas geométricas simples que
combinan la masa y la linea para crear
composiciones sencillas y limpias.
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03.7.  ESTILO ILUSTRATIVO

Pautas de uso

Para un uso consistente del estilo
llustrativo se recomienda emplear

el mismo tamano cuando se utilicen
varias ilustraciones en un mismo material,
asi como seqguir siempre las siguientes
pautas de aplicacion del color:

MANUAL DE MARCA

Trazo
® Negro

Relleno

® Negro

O Blanco

@® \erde medio
Verde manzana
Menta
Amarillo

Color de fondo*
O Blanco
Gris claro
Menta
Azul
Crema

*Evitar los verdes oscuros

y medios asi como el gris
medio, amarillo y negro

para impedir que se empasten
con las ilustraciones.
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03 8 Estilo iconografico
O
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03.8. ESTILO ICONOGRAFICO

Recomendaciones generales

Para la reproduccion del estilo
iconografico se recomienda:

O1. Mantener el mismo grosor de linea
en todos los iconos, proporcional
al tamano en el que se apliquen.

02. Evitar los acabados redondeados,
siempre gue No sean necesarios para

la representacion del concepto.

03. Los iconos deben transmitir
sensacioén de cercania y amabilidad.

04. Se debe mantener el mismo nivel

de detalle en todos los iconos de la marca.
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Estilo fotografico
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039. ESTILO FOTOGRAFICO

Tono y estilo

El lenguaje fotografico de Ecovidrio
se caracteriza por tener un tono
amable y cercano, a la par que
profesional y riguroso.

En estilo fotografico predominan
las imagenes calidas con escenas
naturales de diferentes tematicas.

Se muestran tanto imagenes

mas inspiradores de la ciudadania,
hosteleros y otros agentes implicados
en la cadena de recilaje del vidrio,
como imagenes mas técnicas sobre
el proceso de reciclaje.
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039. ESTILO FOTOGRAFICO

Recomendaciones generales

Para una buena creacion y seleccion
fotografica se recomienda:

O1. Buscar perspectivas y encuadres limpios.

02. Optar por luces naturales.
Una buena iluminacion es fundamental.

03. Evitar escenas con mucho ruido visual.

04. En caso de que aparezcan personas,
se recomiendan posturas y actitudes
naturales, asi como optar por retratarlos
en escenarios reales.

05. Buscar fotografias donde abunden
los tonos claros y la luminosidad.

06. Enla medida de lo posible,

se evitara que aparezcan en las fotografias
colores vibrantes y llamativos que no
pertenezcan a la paleta corporativa.
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03.10.  ESTILO INFOGRAFICO

Recomendaciones

En los graficos estadisticos debe
primar la claridad y la legibilidad
de los datos. Para ello se pauta

el uso de graficos planos

sin perspectivas ni relieves.

Pueden emplearse todos los colores
de la paleta corporativa. Se emplea
el verde manzana cuando se quiera
destacar algun aspecto del grafico.
Se debe evitar el uso del amarillo y el
negro como fondo.

Se utilizan contrastes en las
jerarquias tipograficas para facilitar
la legibilidad de los datos.

Cuando sea necesario, pueden
emplearse iconos e ilustraciones
para facilitar la comprension de los
graficos estadisticos o infografias.
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La hosteleria

Es responsable de casi la mitad

de los residuos de envases

de vidrio de un solo uso que

o5, 8%

La hosteleria juega un papel
clave en el turismoy la
economia de Espana,
contribuyendo de manera
notable al PIB del pais.

/4

Establecimientos
hosteleros
gue separan y reciclan

se generan en el mercado

524

AAA
1.389M

Toneladas de residuos
de envases de vidrio
de un solo uso

Opina que estar adherido R ,Q\ ,Q\ ,Q\ ,Q\ 9/1 O
90% es mas comodo para cumplir 0000 Considera que Ecovidrio
con las obligaciones de la ley MMM da un servicio bueno
para tramites como FDE
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Carlos Martinez rar tinez@ecovidrio.es
Responsable de Proyectos +34 600 600 600

ecovidrio.es +34 914 118 344
hola@ecovidrio.es +34 629 045 150
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Lorem ipsum dolor sit amet.

Consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feu-
giat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Exerci tation.

B ECOVIDRIO Beatriz Egido Requejo

Dir®. Comunicacion Corporativay RSC

+34 600600 600 @be_trix

ecovidrio.es Calle Estébanez Calderdn 3-5 (42 Planta)
hablandoenvidrio.com 28020 Madrid
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ecovares

ECOVIDRIO

nECOVH?
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ECOVIDRIO

Ecovidrio

Somos el unico SCRAP especializado que gestiona la recogida selectiva y la sostenibilidad c

desde el origen.

Servicios Mediambientales - Madrid, Community of Madrid - Informacién de contacto

11 mil sequidores - 11-50 empleados

(Enviar mensaje ) <Més>

Somos
los del verde

ECOVIDRIO

Ecovidrio

Somos el unico SCRAP especializado que gestiona la recogida selectiva y la sostenibilidad del v

desde el origen.

Servicios Mediambientales - Madrid, Community of Madrid - Informacién de contacto

11 mil seguidores - 11-50 empleados

Conocimiento @
Dedicacion
Resultados

ECOVIDRIO

ecovidrio.com

Ecovidrio

Somos el unico SCRAP especializado que gestiona la recogida selectiva y la sostenibilidad del vidrio

desde el origen.

Servicios Mediambientales - Madrid, Community of Madrid - Informacién de contacto

11 mil seguidores - 11-50 empleados

<Enviar mensaje >( Mas )
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08/11 E

ONLINE

Workshop:

Conoce el vidrio
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;Qué cosas Sl
van al contenedor
verde y qué cosas NO?

(@

;Quieres una tapa?

eccovares

ECOVIDRIO
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La hosteleria

Es responsable de casi la mitad
de los residuos de envases
de vidrio de un solo uso que

se generan en el mercado

©5,8%

La hosteleria
juega un papel

el am o 52% SOmOS
los del vexde

/4

Establecimientos
hosteleros
que separan y reciclan

AAA
1.389M

Toneladas de residuos
de vidrio

Fuente: Ecovidrio
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03.11. APLICACIONES

El Unico SCRAP especializado que ofrece a las

empresas respuesta tnica para la sostenibilidad de

todos sus envases, a las administraciones un modelo

de gestion de confianza y excelencia; y a la sociedad o1 ASI FUNCIONA EL SISTEMA
la garantia de que avanza hacia un futuro

n E C o V I D R I O responsable con las siguientes generaciones

02.  PROPOSITO

Ecovidrio
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Cadena
de reciclado

#Conocimiento  #Dedicacién  #Resultados

¢Sabes qué ocurre cuando echas un envase de vidrio
en el iglt verde? Que pones en marcha un circulo perfecto.

Reciclando los envases de vidrio luchas contra el cambio
climatico porque evitas que se emita CO2 ala atmésfera.

Y cuidas la tierra porque reaprovechas os recursos naturales
Esto es lo que consigues poniendo en marcha

a cadena de reciclado. Conoce todas sus fases, desde

que depositas el envase en el contenedor hasta que

se convierte en uno nuevo.

DESCUBRE LAS FASES (%)

Ecovidrio

Hacer realidad la transformacién
de nuestros pueblos y ciudades ante los retos de
la economia circular para que el esfuerzo
de empresas, administraciones y comunidades
prospere gracias a nuestro conocimiento,
dedicacion y capacidad de innovacion.

©)

09

Ecovidrio

Comercio

Envasadores

Consumidor y hostelero
responsable

N
@/ Recogida selectiva
y transporte
A
ECOVIDRIO Y
0o
o

Planta

¢ de tratamiento

Fabrica de envases

Movilizacion

La hosteleria,
nuestra aliada

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nis! ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis
dolore te feugait nulla facilsi.

Una organizacion lider
gue inspira confianza

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla.

#Sostenibildiad #Ecovidrio #Futuro

08
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Disclaimer

Los disenos incluidos en este documento

son ejemplos de uso en base a las guias de diserio
de la identidad visual de la marca. En ningun caso
representan un contenido real o un arte final.
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